INTRESSEANMALA
FOR LOKAL

[[] Allmén intresseanmaéilan [] intresseanmélan f5r en specifik lokal

Adress

Storlek (area)

KONTAKTUPPGIFTER

Féretagsform Adress

[] Aktiebolag [] Handelsbolag []Enskild firma Ort

[ Annat: Telefonnummer
Namn/Féretagsnamn E-postadress
Personnummer/Organisationsnummer Webbsida

LITE MER OM DIG

Berdtta kort om dig sjélv och din arbetsbakgrund. Vad gér du nu2 Ar du t.ex. anstdlld,
egen féretagare eller studerar? Beskriv din roll i den ténkta verksamheten/butiken.
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LITE MER OM DITT FORETAG

Har du en afférsplan fér ditt foretag?

[0 Om jq, bifoga den.  [] Om nej, fyll i och bifoga sida 4—6 (afférsplan och budget)

Verksamhetsbeskrivning

Beskriv din planerade verksamhet, ditt koncept och hur verksamheten kommer att se ut. Bifoga gdrna referensmaterial

och bilder.

Lokal

Hur ménga m2 &r du minst i behov avé Ar det nagot spciellt Iage, utrustning eller liknande som behévs? Vilka andra krav

och lokalanpassningar stélls pé din lokal fér att bedriva din verksamhet t.ex. myndighetskrav, ventilation/Iuftfléde etc?

Finansiering

Beskriv hur finansieringen av verksamheten kommer att géras. Hur mycket &r eget kapital respektive l&nat kapital samt

vem som &r l&ngivare.

Tid

Finns det en bestdmd tid nér verksamheten ska starta? Beskriv under vilket ar eller vilken ménad som du dnskar starta

verksamheten.
Oppettider
Vardagar
Redogér for de tider du énskar ha dppet. Lérdagar
Séndagar
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DIN UNDERSKRIFT

Uppsalahem férbehaller sig alltid rétten att vélja vem som ska fé& teckna avtal fér en
lokal. En prévning innebar alltid att en kreditkontroll gérs.

Ort Datum

Namnunderskrift

Namnfsrtydligande

Skicka in den hér intresseanmdlan tillsammans med din afférsplan och
budget till lokalerQuppsalahem.se eller posta till:

Uppsalahem AB
Box 136
751 05 Uppsala
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AFFARSPLAN

Infér starten av ett féretag &r en afférsplan ett viktigt verktyg fér att planera och strukturera féretagets verksamhet. Det
&r viktigt att férst noga ténka igenom sjélva afférsidén, fér att sedan gé& &ver till affarsplanen. Affarsplanen ska vara en

beskrivning av féretaget och hur det ska fungera, fér att féretagets afférsidé ska kunna genomféras.

Uppsalahem utvérderar i sin helhet alltid afférsplanen innan beslut tas om avtalsteckning fér en lokal.

Féretagsidé/affarsidé

Sammanfatta med négra f& ord vad féretagets verksamhet ska bestd av. Ange vad som é&r féretagets produkt/tjénst och

vad som &r féretagets speciella styrka.

Beskriv ditt koncept, vad du vill sélja och hur din verksamhet kommer att se ut? Bifoga gérna referensmaterial och

bilder.

Malgrupp

Beskriv vilken/vilka mélgrupper féretaget frémst vander sig till.

Kunderbjudande

Beskriv vad som gér féretagskonceptet unikt och attraktivt fér kunden.
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AFFARSPLAN

Marknadsféring

Hur tanker du marknadsféra din verksamhet?

SWOT

| en SWOT-analys analyserar du féretagets styrkor och svagheter, méjligheter och hot. SWOT-analysen ger en

dvergripande bild av féretagets nuldge, vilka faktorer det kan utnyttja fér sin utveckling och vilka faktorer det behdver

forbattra och se upp med.

STYRKOR

Exempel: goda resurser, bra kompetens, attraktivt
kunderbjudande

SVAGHETER

Exempelvis: okdnd bland kunderna, ingen tidigare erfarenhet

MOJLIGHETER

Exempelvis: ekonomiskt klimat (lag- eller hégkonjunktur),
gratisreklam via media

HOT

Exempelvis: konkurrenternas aktivitet (ny lansering av en
produkt), déligt véder
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BUDGET

Ekonomi/budget

Redovisa en dversikilig budget fér verksamheten. Budgeten skall innehélla en uppskattning av intékter och kostnader

under minst 12 ménader. OBS. Bifoga gérna budget till afférsplan som en bilaga alternativ fyll i nedanstéende mall.

Intakter
Férséljning i lokal
Ev. annan férsdljning
Kommission, internetférsélining etc.
Annan intékt
Totala intakter
Kostnader

Inkép

Administration
IT, kassaapparat, telefon, revisor/bokféring,
kontorsmaterial etc.

Marknadsféring

Personalkostnader
inkl. sociala avgifter, pension, utbildning etc.

Lokalhyra ca.*
inkl. nedan némnda gemensamma kostnader

Andra lokalkostnader *
egen elférbrukning, sophémtning,
lokalanpassning, lagerlokal etfc.

Lon for personal
(egen 16n i ett aktiebolag)

OVrigi
Lan, leasing, forsékringar, bil efc.

Totala kostnader

Resultat

=intakter-kostnader
Kvar till 16n i HB/Enskild firma

* Hyra/lokalkostnader: Lokalens hyra inkl. ev personalparkering, din del av fastighetsskatten och gemensamma kostnader f&r t. ex.
stdd, véirme, vatten, sophantering f&r hushéllssopor etc. Téink dock pé att du kan ha andra egna lokalkostnader som skall tas med som
t. ex. férbrukningsel, sophémtning, lokalanpassning, lagerlokal och liknande.
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